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Mitfahrten in der Trend-Sounds fur
Achterbahn Attraktionen
(POV) nutzen
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unsere -Formate

> ,,The Ride of Your Life” - Heldenreise im Freizeitpark

> ,,Plohn vs. You!” - Mutproben & Challenges

> ,,Behind-the-Ride” - Park-Insider hautnah

> ,,Best of Plohn” - Community-Content im Rampenlicht
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Wie machen wir Zuschauer zu Mitgestaltern

(z.B.: “Wer aus deiner Crew ist \ ’ " , / > Brand-Hashtags:

der grofte Angsthase?”) .'-_'.:;'-.'..‘.:'o.,-.‘ #FreizeitparkPlohn
ot [ \— - #PlohnErleben
" > Trend-Hashtags:
o #POVride
/ 9 #AdrenalinPur
#ParkDay

> Community-Hashtags:
#PlohnCrew
#TeensOnTour



Wie messen wir, ob die
Kampagne funktioniert?




Make Plohn
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https: tpark pl hn.

#LetsMakePlohnViral- zeigen Sie Thre Begeisterung und verbreiten
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