(1R Weber Computermathe GK 11
A Marketing

MARKE [ ING
PROJEKT

Goethe-Gymnasium Auberbach




Weber
Marketing




Weber
Marketing

UNSERE
WEBSITE

Webseiten sind nach wie vor ein
essenzieller Bestandteil des Marketings.
Daher haben wir in enger
Zusammenarbeit von Design und
Programmierung eine moderne und
ansprechende Website entwickelt, die
speziell auf unsere Generation
zugeschnitten ist.

Website besuchen

>

Von interessanten Blogeintragen
bis spannenden Minigames-
unsere eigene Website verbindet
gelungenes Marketing mit Spaf3.

Unser Social Media Auftritt ist
ebenfalls hier zu entdecken.
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eine fiktionale Werbekampagne fiir den Freizeitpark
Plohn des Goethe-Gymnasium Auerbachs
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https://skylaa.neocities.org/production/plohn/
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Following v Message . . .
PITEEEN, Uit die Interaktion. Mit
die Interaktion __ _’ .
2u fordern <) (@ - authentischen und
| informativen Inhalten
konnten wir eine wachsende
Community aufbauen und
unsere Reichweite, auch in

Zukunft, erfolgreich steigern.

Umfragen Info's
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Die Dynamite ist Deutschlands erste Big Dipper Coaster . !

Auf einer bis zu 40 Meter hohen und 500 Meter langen Fahrt
erwarten euch Looping, Helix, Schrauben und das Gefuhl von
Schwerelosigkeit .

Na, traut ihr Euch?

#freizeitparkplohn #itloungevogtland

Find us on Instagram



https://www.instagram.com/weber.marketing?igsh=MTVyYjg5emhnbjQxMQ==
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Live updates und
) . . Countdowns
FUr die Zukunft haben Mak\l/ng ‘C’jf e:ger Athrakt'°“ bei Events What | eat in a day
wir [deen entwickelt, A O was gibt es im Freizeitpark zu

wie Social Media noch Umsetzung Essen?
gezielter ausgebaut

werden kann. Dabei

haben wir uns bewusst

darauf konzentriert,

was uns selbst

anspricht und was

unsere Zielgruppe Vorher-Nachher videos . . i
wirklich interessiert. z.B. Vor und nach einer \/ISIOHQH fUI”
Mit kreativen und Fahrt mit der R Vlogs
interaktiven Anséatzen Wildwasserbahn die Zukunfi Aus dem Park
wollen wir die mit Voiceovers
Plattform
weiterentwickeln und
noch mehr )
Engagement schaffen. O

Onride Achterbahn Videos

aus der Perspektive einer

Challenges mitfahrenden Person

Wer kann langer mit dem
Westernrodeo fahren ohne sich zu

i hen? Behind the Scenes
Ubergeben?...

Exklusive Einblicke hinter die
Kulissen des Parks
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Trotz der starken Prasenz von Social Media sind Printmedien nach wie vor ein unverzichtbares
Werbemittel. Deshalb haben wir Plakate entwickelt, die durch ihr ansprechendes Design das Gefuhl
eines Freizeitparks lebendig werden lassen. Mit kraftigen Farben, eindrucksvollen Bildern und
malgeschneiderten Werbetexten méchten wir das Interesse wecken und eine visuelle, sowie
sprachliche Verbindung zum Erlebten schaffen. So kbnnen wir auch offline die Aufmerksamkeit
unserer Zielgruppe gezielt auf uns lenken.
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Far unseren Flyer haben wir ein
kreatives Design entwickelt, das nicht
nur informative Details zum Freizeitpark
bietet, sondern auch spielerisch die
s Themen Pension, Ubernachtung und

Pension L Gastronomie unterstreicht. Besonders
:“.,.”"“"'.”a‘i""f:?;n" UNL hervorzuheben ist die einzigartige
j{': ;:.“%’"E.‘:E"Jx: GAS Gestaltung: Der Flyer lasst sich
Mg = . ausschneiden und verwandelt sich in

Absssn sttt SIS S - 8 ein kleines Haus, was besonders fur
[ Kinder spannend ist. So verbinden wir

nutzliche Informationen mit einem
interaktiven Erlebnis, das den Flyer zu

einem besonderen Hingucker macht.

angeimd OT Mahn

Zusatzlich haben wir ein Plakat in Form
einer Achterbahn gestaltet, das die
spannende Geschichte des
Freizeitparks aufgreift. Dieses wird im
April zur Prasentation mitgebracht.
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Video

Einstieg -> 15 Sek.
BegruBBung
Vorstellung Team

-> 1 Min.

Bildherstellung
Aufbau Marketing Buro

(Name, Logo) -> 1 Min.
\ Printmedien
Flyer, Plakat, Visitenkarte
->1-2 Min.

Vorstellung Website,
Social-Media-Account

->1-2 Min.
\ Videospiel
Vorfuhrung + Erklarung

-> 2-3 Min.

.

Prozess
zU jeweiligen Bereichen;

Koordination
->1-2 Min.
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WAS ERWARTE T SIEY

Unsere Ergebnisse werden im April einerseits digital, mithilfe einer
Prasentation und
andererseits durch Printmedien, in Form von Flyern und Plakaten
visualisiert.

Wir freuen uns, Sie personlich kennenzulernen und lhnen unsere Ergebnisse
| ZL prasen’ueren Seien Sie gespannt auf die Darstellung unserer digitalen
Medien, wie die Vorfuhrung unseres Videospiels.
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WIR SEHEN UNS M
APRIL!!

Wir freuen uns :)
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